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«Management im Dialog» ergänzt das hochkarätige Kongressprogramm /  
Sonderbereiche PFLEGEberuf und PFLEGEzukunft zeigen neue Perspektiven

PFLEGE & REHA: im Zeichen  
von Dialog und Weiterbildung 
Vom 6.– 8. Mai 2014 trifft sich die Pflegebranche in Stuttgart. Fachbesucher und Entscheider aus  
den Bereichen Altenpflege, Krankenpflege und Rehabilitation können sich auf der PFLEGE & REHA 
über die neuesten Entwicklungen aus den Bereichen Stationäre und Ambulante Pflege, Management/
Organisation /Bildung, Rehabilitation und Therapie, Bauen /Einrichten /Wohnen sowie Hauswirtschaft 
informieren.

Neben den rund 250 Ausstellern erwartet die 
Besucher ein umfangreiches Fortbildungs-
programm im begleitenden Kongress und 
auf dem Fachforum in der Halle. «Besonders 
freuen wir uns, in diesem Jahr unter dem Titel 
‹Management im Dialog› eine Veranstaltung 
explizit für Entscheider anbieten zu können», 
so Andreas Wiesinger, Bereichsleiter der Messe 
Stuttgart. Zwei Sonderbereiche zu den Themen 
PFLEGEberuf und PFLEGEzukunft runden das  
Angebot ab.

Weiterbildung im Fokus

Der begleitende Kongress erfreut sich seit 
Jahren einer hohen Beliebtheit beim Fach-
publikum. Neu in diesem Jahr – neben dem 
Kongressbeirat haben der Verlag W. Kohlham-
mer sowie ein akademisches Expertengre-
mium ihr fachliches Know-how bei der Pro-
grammgestaltung eingebracht. Das Ergebnis 
kann sich sehen lassen. In den zehn Themen-
komplexen Innovative Technik in der Pflege 
(Ambient Assisted Living)/Hauswirtschaft /
Hygiene/Palliative Care, Hospiz und Seelsorge/
Demenz/Rehabilitative Pflege/Management/
Personal und Workshops Pflegepraxis sowie 
Ethische Kompetenz und Lebensqualität fin-
den sowohl Fachkräfte als auch Entscheider 
attraktive Angebote zur Fortbildung. Sämtliche 
Angebote sind zertifiziert und bieten somit die 
Gelegenheit, begehrte Fortbildungspunkte zu 
erwerben. 

Blick über den Tellerrand –  
Management im Dialog

Um dem steigenden Anteil an Entscheidungs-
trägern im Messepublikum gerecht zu werden, 
wurde der entsprechende Themenkomplex 

konsequent ausgebaut. Ein besonderes High-
light ist die Veranstaltung «Management im Dia-
log», die die Messe Stuttgart gemeinsam mit 
der Evangelischen Heimstiftung e.V. und der 

Agentur mehrwert ins Leben gerufen hat. Unter 
dem Motto «Same same but different – wie 
Manager aus Privat- und Sozialwirtschaft vonei-
nander lernen», beschäftigen sich die Vorträge  

Namhafte Wissenschaftler haben im Auftrag des ursprünglich aus Deutschland 
stammenden und inzwischen erfolgreich international agierenden Direktvertriebs-
Unternehmens Energy Life AG (Firmensitz Schweiz: St. Margrethen), das Prä-
ventionsverhalten der heutigen Generationen untersucht und stellten fest, dass 
insbesondere die Altersgruppen der 35- bis 64-Jährigen aktuell erheblich mehr 
für die Gesundheitsvorsorge tun als noch vor zehn Jahren. Dabei spielt das höhere 
Durchschnittsendalter eine ebenso grosse Rolle wie die massiv gestiegenen Krank-
heitskosten. Die Verbraucher investieren also lieber in eine gezielte Gesundheits-
vorsorge als in Medikamente zum Auskurieren von Krankheiten, so das Ergebnis 
der Umfrage.

«Genau diese Erkenntnis vermitteln uns auch unsere Hunderttausende Energy 
Life Cellin-Kunden, die erkannt haben, wie wertvoll unser Power-Aktiv-Trunk in 
jedem Lebensabschnitt ist. Die hohe Qualität unserer Vitalstoffkombination braucht 
keinen Vergleich zu scheuen, das bestätigen uns Wissenschaftler und Verbraucher. 
Energy Life Cellin ist ein auf wissenschaftlicher Grundlage hergestelltes Nahrungs-
ergänzungsmittel mit ausgesuchten Vitalstoffen. Cellin vereint neueste wissen-
schaftliche Erkenntnisse mit jahrhundertealtem Kräuterwissen», erläutert Energy 
Life-Gründer Georg-Kurt Malchar.

«Die Gesundheits-Branche hat in den vergangenen Jahren eine Reihe von so 
genannten Wundersäften kommen und gehen sehen, hinter denen ausser einer 
erfundenen Geschichte nichts stand. Da sind wir anders, solider, bodenständiger, 
ehrlicher. Wir erzählen keine Geschichten, sondern haben 39 heimische Natur-
kräuter in ein perfektes Produkt «Made in Germany» verwandelt. Unsere Kunden 
und natürlich unsere Vertriebspartner wissen diese Qualität und Kontinuität von 
Energy Life Cellin zu schätzen. Das zeigen unsere hervorragenden Entwicklungen 
in den letzten Jahren», sagt Malchar. Nicht nur in Deutschland, Osterreich und der 
Schweiz ist Energy Life Cellin die Präventionsempfehlung gesundheitsbewusster 
Menschen. Seit Anfang September wird Energy Life Cellin nun auch in Frankreich, 
Italien und Spanien im Direktvertrieb angeboten.
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Gesundheitsprävention 
nimmt an Bedeutung zu



und Workshops mit Herausforderungen und 
Problemstellungen, mit denen Manager aus der 
Wirtschaft und aus Non-Profit-Organisationen 
in ihrer Führungsrolle gleichermassen konfron-
tiert sind. Wie motiviere ich Mitarbeitende? Wie 
lassen sich Ziele definieren und Strategien 
erfolgreich umsetzen?

Elisabeth Michel-Alder:  
Unkonventionelle Erfahrungen

In ihrer Keynote «Reisen bildet» stellt die 
renommierte Schweizer Unternehmensbe-
raterin Elisabeth Michel-Alder die These auf, 
dass unkonventionelle Erfahrungen und das 
Eintauchen in eine unbekannte Arbeits- und 
Organisationswelt den Blick weiten und schär-
fen. In drei Workshops können die Teilnehmer 
dann verschiedene Aspekte praxisorientiert 
diskutieren und sich austauschen. Abschlies-

send werden die Ergebnisse der Workshop-
Arbeit auf dem grossen Podium präsentiert  
und diskutiert.

Pflege zukunftsfähig machen

Perspektiven eröffnen wollen auch die beiden 
Sonderbereiche, die das Messeangebot abrun-
den. Im Themenbereich PFLEGEberuf dreht sich 
alles ums Thema Karriere. Hier präsentieren sich 
Träger von Aus-, Fort- und Weiterbildungsange-
boten sowie attraktive Arbeitgeber, die qualifi-
ziertes Pflegepersonal oder motivierte Berufs-
einsteiger suchen. 

Der Sonderbereich PFLEGEzukunft gibt mit 
einem integrierten Konzept Einblicke in den 
Pflegealltag von morgen und zeigt vor allem 
technische Lösungen und Produkte aus dem 
Bereich AAL (Ambient Assisted Living). Part-

ner des Sonderbereichs ist die Tellur GmbH, 
die seit Jahren innovative und praxistaugliche 
Lösungen im Bereich «Smart Home» erarbei-
tet. Bereits in der Wandelhalle im Eingangs-
bereich erwartet die Besucher der PFLEGE & 
REHA 2014 eine Informationswand, auf der 
einzelne Lösungsansätze anschaulich auf-
bereitet und beteiligte Aussteller vorgestellt 
werden.

Weitere Informationen

www.pflege-reha.de
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