Gesundheit/Medizin

Fabienne Meyerhans, Projektleiterin World Medtech Forum Lucerne,
Messe Luzern AG, im Kreuzverhor

Wie prasentieren Sie
eine 23-Milliarden-Branche?

Fabienne Meyerhans, Projektleiterin
World Medtech Forum Lucerne,
Messe Luzern AG

Frau Meyerhans, was gab den Ausschlag,
ein World Medtech Forum in der Schweiz
zu veranstalten?

Meyerhans: Die Schweizer Medizintechnikindus-
trie mit insgesamt 23 Milliarden Franken Umsatz
pro Jahr hat sich fUr eine eigene Veranstaltung
ausgesprochen, die auf ihre Bedurfnisse zuge-
schnitten ist. 720 Schweizer Hersteller- und
Zulieferfirmen mit 49°000 Beschaftigten — nir-
gendwo sonst auf der Welt gibt es soviel Medi-
zintechnik-Kompetenz auf engstem Raum wie in
der Schweiz. Das World Medtech Forum Lucerne
(WMTF) versteht sich als offene Plattform.

Zusammen mit unseren Organisationspartnern
wollen wir dieser fur die Schweiz sehr wichti-
gen Industrie ein Schaufenster geben und so
zur Wirtschafts- und Standortférderung beitra-
gen. FUr dieses Ziel war auch die Integration der
MediSIAMS sehr wichtig. Es ist fur den Standort
Schweiz wesentlich, dass méglichst viele Firmen
von Anfang an mitmachen, damit die Schwei-
zer Zulieferindustrie ins perfekte internationale
Schaufenster gestellt werden kann. Gerade in
wirtschaftlich schwierigen Zeiten ist eine inten-
sive Marktbearbeitung angesagt. Das WMTF
kommt gerade zum richtigen Zeitpunkt.
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Die drei Tage in Luzern werden mit vielfaltigen
Veranstaltungen und Formaten bespielt, wie
es sonst weltweit keine andere Veranstaltung
macht. Da sind wir einzigartig. Unser Vorbild ist
das WEF in Davos.

Spitzenforschung und Qualitat

Wie sorgen Sie dafiir, dass das WMTF
tatsichlich zu einem internationalen

Treffpunkt wird?

Die Schweiz verfugt mit gut qualifiziertem Per-
sonal (Berufsleute, Ingenieure), mit Spitzenfor-
schung an Universitadten und Spitalern und einer
hoch kompetenten Zulieferindustrie Gber ein
einzigartiges «Okosystem». Dieses Okosystem
bilden wir mit verschiedensten auf die jeweilige
Zielgruppe zugeschnittenen Formaten ab. Die-
se Inhalte machen das WMTF weltweit einzig-
artig. Wir sind Uberzeugt, dass diese geblndelte
Branchenpower flr die weltweiten «inverkehr-
bringer» / OEMs der Medizintechnik hochinte-
ressant ist.

Wir sind uns jedoch bewusst, dass es eine
gewisse Zeit und einen gewissen Ruf braucht,
um eine Veranstaltung im internationalen Markt
zu etablieren. Mit unseren zahlreichen Partnern
im In- und Ausland ist es uns gelungen, eine
grosse Datenbank mit Adressen von potentiel-

len Besuchern zu erstellen. Zusammen mit den
Kontakten unserer Medienpartner kénnen wir
mit rund 1 Million Kontaktchancen rechnen.

Welche Inhalte bietet das WMTF

und fiir wen?

Das WMTF bietet der internationalen Medtech-
Branche Uber alle Stationen der Wertschop-
fungskette die ideale Plattform. Eine Plattform,
die der Industrie gehdrt. Das WMTF kombiniert
Fachmesse, Kongress und Meetings und fuhrt
das umfassende und erstklassige Experten-
wissen der Zulieferindustrie, der Wissenschaft
und Forschung und deren Férderorganisatio-
nen zusammen. Alle Marktplayer der globalen
Medizintechnikindustrie kdnnen sich am WMTF
sowohl disziplindr wie auch interdisziplinar
austauschen — daftr wurden verschiedenste
Gefasse entwickelt.

Der Kongress im KKL Luzern steht unter der Lei-
tung von Medtech Switzerland und fokussiert
Markteintrittsstrategien in die relevanten glo-
balen Medizintechnikmaérkte. An jedem der drei
Kongresstage steht ein bedeutender Absatz-
markt im Zentrum. Aufbereitete Marktdaten,
Experteninformationen Uber Zulassungsverfah-
ren, Ruckvergltungsmechanismen und weitere
gesetzliche Rahmenbedingungen der einzelnen
Markte bieten relevante Entscheidungshilfen




flr Exportvorhaben. Die Kongressteilnehmenden erhalten in Work-
shops und individuellen Gesprachen die Gelegenheit, die jeweili-
gen Landerexperten und mogliche Vertriebspartner in Luzern zu
treffen. Das bedeutet vielfach den ersten Schritt fUr den Eintritt
in neue Absatzmarkte.

Eine spannende Palette von Hohepunkten
Was bietet Die Fachmesse Spezielles?

Wahrend der dreitagigen Fachmesse prasentiert sich die Schweizer
Zulieferindustrie den internationalen Herstellern medizintechni-
scher Produkte. Die Fachmesse versammelt auf kompaktem Raum
alle wichtigen Branchenplayer und fordert damit neue Geschafts-
moglichkeiten fUr Medizintechnikunternehmen aus dem In- und
Ausland.

Das Center of Attention (CoA) ist der zentrale Treffpunkt innerhalb
der Messe und ist eine Plattform fur den offenen und interdisziplina-
ren Austausch zwischen allen Stakeholdern. Das CoA verstarkt den
Know-how-Transfer zwischen den schweizerischen Forschungsin-
stituten von Kliniken, Universitaten und Fachhochschulen mit der
Medizintechnikindustrie und vereint zudem Medienpartner, Fachre-
ferenten, Bildungsvertreter sowie Forderorganisationen und Fach-
verbande. Die Fachmesse bietet neben der eigentlichen Ausstellung
aber noch zahlreiche weitere Formate fur den ungezwungenen
interdisziplinaren Austausch, wie unter anderen ein One-to-one-
Partnering, Swiss Lounge, diverse Workshops, das Center of Atten-
tion, welche den Gedanken eines Forums unterstltzen. Zudem
kdnnen Firmen das WMTF als Rahmen flr Corporate Events nutzen.

Schliesslich sind die Meetings zu nennen — spezielle Anldsse, welche
Messe und Kongress erganzen und eine wirksame Begegnungs-
plattform bedeuten. So freuen wir uns beispielsweise, dass der CTI
Medtech Event dieses Jahr im Rahmen des WMTF stattfindet. An
der Eroffnungsfeier dirfen wir gespannt sein auf hochstehenden
Business-Talk mit der Direktorin des SECO und den VR-Prasidenten
der Mathys Ltd. bzw. des Medical Clusters.

Welches ist Ihr Ziel betreffend Ausstellern,
Besucherzahl, Kongressteilnehmern und Besuchern
aus dem Ausland?

Bei einer ersten Veranstaltung sind Prognosen schwierig. Unser
Hauptaugenmerk liegt auf der Qualitat der Teilnehmer und nicht
primar auf der Quantitat. Auch da wollen wir uns von anderen Ver-
anstaltungen differenzieren.

Planzahlen haben wir jedoch schon: Flr den Kongress erwarten
wir 400 Teilnehmer, flr die Fachmesse rund 5000 Besucher aus
dem In- und Ausland. Bei einer Erstaustragung rechnen wir mit
3000 Besuchern aus der Schweiz und ca. 2000 Besuchern aus dem
Ausland, vorwiegend aus den Nachbarstaaten.

unsere sechs Zielmarkte flur 2012 sind: Schweiz, Deutschland,
Frankreich, Italien, UK und die USA. In zweiter Prioritat sind es die
Niederlande, Kanada, Japan, Schweden und Osterreich.

Bei den Messeausstellern haben wir mit mit 236 angemeldeten
Firmen die geplanten 200 bereits deutlich Uberschritten.
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Solide und
dialogstark.
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CarePflege — die elektronische Pflegedoku-
mentation von Ruf — vermittelt eine Gesamt-
Ubersicht des Patientendossiers und unter-
stutzt die Zusammenarbeit mit der Arzte-
schaft und dem Pflegefachpersonal.

Ruf Gruppe, Rutistrasse 13, 8952 Schlieren
www.ruf.ch, info@ruf.ch, Tel. 044 733 81 11

clinicum 4-12 51



Gesundheit/Medizin

Programmu

ersicht Kongress

Executive Day

Plenary session @ KKL Luzern

Tuesday September 25

Workshops @ Messe Luzern

WELCOME GLOBAL CHALLENGES NEW BUSINESS MODELS PROBLEM SOLVING
0830 15 12.00 1330 and 15.30
- Introduction I WORKSHOP 1 WORKSHOP 2
w Dr.Theresa Visarius ~ Z
=)l ) [} @ Aleksandar Ruzicic 2 Meet the Medtech
¥ L4 M I ¢ investors - regulation -
4 z Iy S Whatinvestors insights and
EE <
- f _y - ‘ ‘ S Participants = arelooking for answers
Dr. Patrick PD Dr. Rubino Dr.Theresa Aleksandar Dr. Meinrad Lugan  Dr. Arne-C. Faisst Luciano Cattani Beatus Hofrichter  Dr.Mari Scheiffele  Andrea Ponti Luciano Cattani z
Diimmler Mordasini Visarius Ruzicic Member of CFOand interim CEO MedTech Leader Global Head of Managing Dr. Arne-C. Faisst =
Managing President of the Moderator Senior Principal the Managing Member of the Eucomed CH IMS Consulting  Strategy Novartis Director Beatus Hofrichter 2
Director Board of Directors Medtech IMS Consulting Board B. Braun Board Mathys AG Group Pharma AG 1P Morgan Dr. Meinrad Lugan
Medtech Medical Cluster Switzerland Group Melsungen AG and Andrea Ponti s T T
Switzerland Dr. Mari Scheiffele
Dr. Patrick _
Diimmler H
! 5
©  medalcuster™ ® imsconsiting o | BIBRAUN MATHYS € imsconsutting g b novARTIS | JPMorgan E 28 FFASMED
Discussion £
I Welcome to the World Medtech Introduction PowerVote Challenges of How can med- How can Medtech B
w  Forum Lucerne 2012 - Day 1 of speakers introduction the medtech tech provide medtech over- into alternative changes in changes in business £
o and facilita- industry - innovation in a come the rising business medtech - The medtech - models in times ]
tion - Presen- Lessons learned  tighter health- regulatory models - perspective An investor’s of increasing. -
ted by IMS care spending and market Insights from of a life science perspective challenges H
Consulting market? access hurdles? the Medtech company s
Group An SME The perspective Industry H All workshops run in parallel; each
perspective of an industry 2012 Study ° workshop will be repeated once
organization 3
5
£
European Day Wednesday September 26
Plenary session @ KKL Luzern Workshops @ Messe Luzern
WELCOME EUROPEAN CHALLENGES MANAGING COMPLEXITY PROBLEM SOLVING
08.30 nag 1200  13.30and15.30
% p Introduction I 'WORKSHOP 1 WORKSHOP 2 WORKSHOP 3
w Dr. Theresa Visarius z
i ] @ - Aleksandar Ruzicic 2 Managingnew  Tackling Business oppor-
3 W W - g realities - How pan-European tunities in
‘t ! - v z toadaptmed-  business Austria, Sweden/
{—| 2\ A ) S 2 - A Participants S tech'sstrategies operations Nordics and UK
Dr. Patrick Dr.Theresa Aleksandar Dr. Katarzyna Jack Lee Dr. Sa3o Jezernik Dr.Hans-Hermann Beat Grob Shayesteh Shayesteh 2 to the professio- for medtech
Diimmler Visarius Ruzi Mazur-Hofsiss CEO Swissray Business Manager  Janknecht CEO Central Fiirst-Ladani Fiirst-Ladani = nalized purcha- companies
Managing Moderator Senior Principal President Recon- Medical AG Altran SA Head of Europe Bossard AG | Managing Director Beat Grob z sing of hospitals
Director Medtech IMS Consulting structive EMEA Procurement RDR and Founder SFL Dr. Hans-Hermann
Medtech Switzerland Group and Zimmer GmbH. Roche Diagnostics Regulatory Affairs Janknecht
Switzerland & Scientific Com- Dr. Saso Jezernik
munication Ltd. Jack Lee
. Dr. Katarzyna =
N . ? Mazur-Hofsiss 2 Roland Berger
(<] (] msconsting | (A mmer  Swissray ™ awrran BOSSARD 2 lemdiomer | you
3
Discussion =
z Welcome to Introduction PowerVote What is the The successful How to manage How to manage the value chain - How to prepare Medtech busi- S
L the World of speakers introduction future of the strategy of bi- new techno- The perspective of a European for medtech ness strategies 2
2 Medtech and facilita- Europeanmed-  lateral branding logies - The manufacturer regulatory in times of £
Forum Lucerne tion - Presen- tech market? - and leveraging perspective of changes - increasing 3
2012-Day 2 ted by IMS The perspective  synergies a technology Insights into complexity A
Consulting of a US based between provider recent develop- 3
Group medtech Switzerland ments at the § All workshops run in parallel; each
company and Asia European £ workshop will be repeated once
Commission 2
5
£
Asian D
Slan ay Thursday September 27
Plenary session @ KKL Luzern Workshops @ Messe Luzern
WELCOME ASIAN OPPORTUNITIES ASIAN COMPETITION PROBLEM SOLVING
0830 .15 12.00  13.30and 15.30 17.00
X Introduction I WORKSHOP 1 WORKSHOP 2 WORKSHOP 3 "
w Dr.Theresa z %
. . @ Visarius S Marketing and What is medical  Product e
R u e distribution in care like in registration s
Iy z Asia - entering Indian hospitals  and market )
[!E <
- A S A Participants & andgrowing today? accessinChina &
Dr. Patrick Dr. Theresa Erwin Locher Herb Riband David Yin Frank Ziemer Marcel Scacchi Erwin Locher z successfully
Diimmler Visarius Delegate of the Vice President Managing Director  President and CEO | Associate Herb Riband £
Managing Moderator Board of Directors  External Relations Europe Mindray Ziemer Group Director Zithlke Marcel Scacchi z
Director Medtech COLTENE Holding International Medical Management David Yin
Medtech Switzerland AG Medtronic Consultants AG Frank Ziemer
Switzerland
3
> 3
E Lietz
(] (&) = COLTENE® 7} Medironic mindray ZIemerS Ik : é’é DKSH e (=]
sinoiochia Discussion £
z Welcome to Introduction How to export How to create How to gain the How to compete ~ One way to Medtech R
I the World of speakers successfullyto  and deliver a European and successfully face the Asian business £
& Medtech Asia-The value proposi- global medtech  in Asia-The competition - strategie E
Forum Lucerne perspective tion success- market - The perspective «Lean develop- times of rising Y
2012-Day3 of a European fully in Asia - perspectiveof  of a European ment» Asian medtech i
medtech The perspective an Asia-based medtech markets H ‘
company of an inter- medtech company in Asia < All workshops run in parallel; each
national med- company ° workshop will be repeated once
tech company &
g
&

52

clinicum 4-12




